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Islamistische Influencer:innen ziehen als charismatische Online-Beriihmtheiten auch Minderjdhrige in ih-
ren Bann: Mit ihren Posts und teils millionenfach angeklickten Videos sprechen sie die Sprache der Ju-
gend und wissen, wie sie die ,Generation TikTok” fiir sich gewinnen kénnen. Alltagsthemen und Rat-
schldge fiir die religiose Lebensfiihrung vermischen sie mit demokratie- und menschenfeindlichen Aussa-
gen oder Israel-Hass. jugendschutz.net hat das Angebot zentraler Akteure gesichtet und zeigt auf, wie
sich die radikalen Prediger:innen und Aktivist:innen inszenieren und dabei extremistische Botschaften
verbreiten.

Extremistisches Influencing durch
Islamist:innen

Influencer:innen sind Stars der Social-Media-Welt. Sie
prasentieren sich als Expert:innen u.a. in Sachen Life-
style, Fitness, Ernahrung, Reisen, Beauty oder Finan-
zen. Oft geben sie Einblicke in ihr Privatleben und au-
Bern ihre Meinung zum Tagesgeschehen. Sie zeigen
sich dabei nahbar und interagieren mit ihren Follo-
wer:innen Uber die vielen Kommunikationsmaoglich-
keiten der Sozialen Medien. Fir Kinder und Jugendli-
che sind sie vielfach Identifikations- und Leitfiguren.
Problematisch wird es, wenn Influencer:innen ihren
Einfluss nutzen, um die Followerschaft zu manipulie-
ren, bedenkliche Menschen und Rollenbilder vermit-
teln oder Hass verbreiten.'

Extremistiinnen haben die Mittel des Influencings fir
sich entdeckt?, darunter Islamist:innen?, die so schnell
zum Teil des Medienalltags von Kindern und Jugend-
lichen werden kdnnen. Statt um die Vermarktung von
Lifestyleprodukten geht es um das Propagieren von
religiés-fundamentalistischem Gedankengut, radika-
len politischen Sichtweisen und das Gewinnen und
Mobilisieren Gleichgesinnter. Islamist:innen inszenie-
ren sich als Ratgeber:innen, Ansprechpersonen, cha-
rismatische Vordenker:innen oder Interessenvertre-
ter:innen aller Muslim:innen. Dabei behandeln sie

gezielt Themen, die nah an der Lebenswirklichkeit
und den Interessen junger Menschen sind.

jugendschutz.net hat den Auftritt entsprechender is-
lamistischer Content Creator:innen gesichtet. Dabei
wurde untersucht, welche potenziell jugendschutzre-
levanten Haltungen vermittelt und inwiefern dabei
besonders junge Nutzer:iinnen angesprochen wer-
den. Zu bericksichtigen ist, dass nicht jede:r Produ-
zentiin von Inhalten, die fiir den Islam werben oder
sich fur die Belange von Muslim:innen einsetzen, ,is-
lamistisch” ist.* AuBerdem bewertet jugendschutz.net
nicht, wie religidser Glaube ausgelegt und praktiziert
wird. Auch fir fundamentalistische Glaubensrichtun-
gen und nicht mehr zeitgemal geltende Auffassun-
gen gilt die Religions- und Meinungsfreiheit. Grenzen
dieser Freiheiten finden sich jedoch u.a. im Jugend-
medienschutz, wenn Botschaften volksverhetzend
sind oder Kinder und Jugendliche in ihrer Entwick-
lung zu gemeinschaftsfahigen und eigenstandigen
Personlichkeiten beeintrachtigen konnen.

Zwei islamistische Lager besonders
relevant

Die deutschsprachige islamistische Online-Szene ist
mannerdominiert und lasst sich vereinfacht in zwei
Milieus unterteilen: Einerseits Salafist:innen, die eine

1 Zum Thema Influencer:innen allgemein siehe die entsprechende Themenseite von klicksafe.de.
2Zum Thema des rechtsextremen und verschworungsideologischen Influencings vgl. den jugendschutz.net-Report Influen-

cing und Verschwdrungspropaganda (2022)

3 Auch wenn die im Rahmen der Recherche beobachteten islamistischen Influencer:innen ausnahmslos mannlich sind, wird
in diesem Report eine gendergerechte Sprache verwendet. Speziell mit Akteurinnen auf TikTok und Instagram im Spektrum
Extremismus, Salafismus, Islamismus und Aktivismus befasst sich eine Untersuchung von Violence Prevention Network.

4, Islamismus” bezeichnet eine Form religits begriindeter Ideologie, die unterschiedlich radikal oder extremistisch vertreten
werden kann. Ndhere Informationen zum Begriff Islamismus bieten Informationsangebote etwa der Bundeszentrale fiir poli-
tische Bildung oder der Bundesarbeitsgemeinschaft religios-begriindeter Extremismus (BAG RelEx).
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https://www.klicksafe.de/influencer
https://www.jugendschutz.net/mediathek/artikel/report-influencing-und-verschwoerungspropaganda
https://www.jugendschutz.net/mediathek/artikel/report-influencing-und-verschwoerungspropaganda
https://violence-prevention-network.de/wp-content/uploads/2023/07/Violence-Prevention-Network-Schriftenreihe-Heft-11.pdf
https://www.bpb.de/themen/islamismus/dossier-islamismus/36339/islamismus-was-ist-das-ueberhaupt/
https://www.bpb.de/themen/islamismus/dossier-islamismus/36339/islamismus-was-ist-das-ueberhaupt/
https://www.bpb.de/themen/islamismus/dossier-islamismus/36339/islamismus-was-ist-das-ueberhaupt/
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: Recherche ,Islamistisches Influencing”

Die Recherche fand in zwei Phasen von Februar bis
April 2024 statt. Nach einer Vorrecherche wurden

i unter Abgleich mit Erkenntnissen des bpb-Basismo-
nitorings (durch modus ZAD) sowie des Kompetenz-
netzwerks ,Islamistischer Extremismus” (v.a. des An-
gebots kn:ix-plus) acht islamistische Auftritte mit be-
i sonderer Relevanz (gemessen an der Reichweite
und Resonanz) sowie deren Umfeld genauer unter-
sucht, v.a. auf YouTube, Instagram und TikTok. So-
fern Ergebnisse aus dem vorangehenden Monito-
ring von jugendschutz.net vorlagen, wurden diese
in die Auswertung mit einbezogen. Berticksichtigt
wurden neben rund 800 Postings der Akteur:innen
(v.a. Sharepics und Videos) auch ca. 10.000 User:-
innen-Kommentare und sonstige Reaktionen (z. B.
Reaction Videos auf TikTok).

....................................................................................

Ruckkehr zu den Sitten und Regeln der islamischen
Frihzeit predigen. Andererseits politisch-aktivistische
Islamist:innen, die der seit 2003 in Deutschland ver-
botenen Hizb-ut Tharir nahestehen und deren Ideen
und Ziele propagieren’. Beide Gruppen stellen eine
extremistische Minderheit unter Muslim:innen in
Deutschland dar. Trotzdem stoRen sie in den Sozialen
Medien auf gro3e Resonanz gerade unter muslimi-
schen Jugendlichen.

Zu den populdren Gesichtern der salafistischen Szene
gehoren neben dem Konvertiten und Ex-Boxer Pierre
Vogel aktuell Abul Baraa und Ibrahim El-Azzazi. Uber
eigene Kanale sowie weitere Accounts, die islamisti-
sche Inhalte biindeln und teilen®, erzielen sie hohe
Reichweite mit teils mehreren hunderttausend Klicks.
Inhaltlich geht es oft darum, welche Dinge halal oder
haram, d.h. fir Muslim:innen erlaubt oder verboten
sind und somit in den Himmel oder die Holle fihren.
Besonders junge Menschen finden in diesem

Angebotsspektrum einfache dogmatische Antworten
und Vorgaben fur alterstypische Fragen und Prob-
leme, z. B. zu erstrebenswerten Lebenszielen, Liebes-
beziehungen und kultureller Zugehorigkeit.

Unter den politisch-aktivistischen Akteur:innen, die
fur sich beanspruchen, fir die Gesamtheit der Mus-
lim:innen in Deutschland zu sprechen, sind beson-
ders Muslim Interaktiv, Generation Islam und Realitat
Islam prominent. Sie sprechen von einem systemati-
schen ,Kampf gegen Muslime” und einer ,islamfeind-
lichen Assimilationsagenda” durch hiesige Politik und
Medien. Reale oder vermeintliche antimuslimische
Vorfalle und Debatten (z. B. um Kopftuchverbote oder
Migration) werden daflir herangezogen und polarisie-
rend Uberspitzt oder verkurzt, um simplifizierte
Freund-Feind-Schemata zu bedienen. Vor allem Ju-
gendliche mit Rassismus- und Marginalisierungser-
fahrung konnen sich von diesen Akteur:innen abge-
holt fihlen, die sich als vermeintlich coole, kundige
und wortgewandte Vorkdampfer:innen Entrechteter
prasentieren.

Markenbildung, beliebte Formate
und Szene-Prominenz

Viele islamistische Influencer:innen inszenieren sich
als Marke - etwa mit professionellem Design, inklu-
sive eigenem Logo, das in Bild- und Videoinhalten
verwendet wird oder sich auf der Kleidung findet, wie
bei Muslim Interaktiv. Dazu gibt es Aktionen, bei de-
nen zugehdriger ,Merch” (engl. Merchandise, d.h.
Werbe-Produkte) gewonnen werden kann, wenn das
Profil der Influencer:innen verlinkt, Posts geliked und
geteilt werden. So soll Bekanntheit gesteigert wer-
den. Mit Streetwear, kurz und sauber geschnittener
Haar- und Bartfrisur sowie Statussymbolen wie Hals-
kette und Uhren schlie3en sie modisch an ihre junge,
mannliche Zielgruppe an.

> Siehe zu Zielen und Ideologie der Hizb-ut Tahrir (,Partei der Befreiung”): https://www.bpb.de/themen/info-

dienst/329054/die-hizb-ut-tahrir-in-deutschland/

6 Dazu zahlen z. B. der TikTok-Kanal ,islamcontent5778ii”“ oder der YouTube-Account des im Juni 2024 vom Niedersachsische
Ministerium flr Inneres und Sport verbotenen und aufgeldsten Vereins Deutschsprachige Muslimische Gemeinde e.V.

(DMG), in dem bekannte Salafisten auftraten.
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https://www.bpb.de/themen/infodienst/329054/die-hizb-ut-tahrir-in-deutschland/
https://www.bpb.de/themen/infodienst/329054/die-hizb-ut-tahrir-in-deutschland/
https://www.mi.niedersachsen.de/startseite/aktuelles/presseinformationen/kampf-gegen-islamismus-und-salafismus-niedersachsen-verbietet-deutschsprachige-muslimische-gemeinschaft-e-v-in-braunschweig-232877.html
https://www.bpb.de/lernen/bewegtbild-und-politische-bildung/themen-und-hintergruende/322791/randbereiche-des-extremismus-auf-youtube-instagram-und-tiktok/
https://www.bpb.de/lernen/bewegtbild-und-politische-bildung/themen-und-hintergruende/322791/randbereiche-des-extremismus-auf-youtube-instagram-und-tiktok/
https://kn-ix.de/knixplus/

Besonders grofRe Reichweite erzielen die Influen-
cer:innen Uber die Einbindung von Szene-Gré3en wie
ehemaligen oder aktiven Rappern. Interviews mit
dem Musiker Brado etwa, der seine Karriere u.a. aus
Glaubensgriinden beendet hat, generieren auf dem
TikTok-Kanal von ,Botschaft des Islam” fast eine Mil-
lion Aufrufe. Ebenfalls viel Aufsehen, hohe Klickzahlen
und Reaktionen gerade bei einem jungen Publikum
erzeugte der Instagram-Live-Call zwischen dem Sa-
lafisten Ibrahim El-Azzazi und Arafat Abou Chaker, Ex-
Manager des bekannten Rappers Bushido und mut-
mallicher ,Clan-Chef”. Viel Resonanz erzeugte auch
El-Azzazis Online-Streit mit dem muslimischen Koch-
Influencer ,Sharo45” alias Ahmed Sharif (YouTube-
Format ,BeastKitchen”). Uber solche Interaktionen
werden Islamist:innen Bestandteil einer Web-Alltags-
kultur junger Menschen.

Die islamistischen Content Creator:innen adressieren
junge Nutzer:innen mit verschiedenen Web-Forma-
ten. Dazu zahlen Ansprachevideos mit wertenden
Kommentaren zum Zeitgeschehen oder Strallenum-
fragen. Bei salafistischen Influencer:innen sind neben
langeren Predigten vor allem Kurzvideos beliebt, in
denen sie knappe wie eindeutige Antworten auf Fra-
gen, etwa zur glaubenskonformen Lebensfiihrung,
geben. Das betrifft religiose Alltagsregeln, aber auch
erste romantische und sexuelle Erfahrungen. Jungen
Menschen werden hier klare Strukturen und Identi-
tatsmodelle geboten sowie feste Verhaltensvorgaben
gemacht, wobei die Prediger:innen als Autoritatsfigu-
ren auftreten. Zahlreiche eingesandte Fragen (wie
jene, ob man im Paradies der Comic-Held Spider-Man
sein oder ein populdres Online-Spiel ,in echt” spielen
kdnne) zeigen, dass sich eine junge Nutzerschaft an
diesen Formaten beteiligt. Solche Fragen werden teils
scherzhaft gestellt und aufgenommen, um ein
Schmunzeln oder Kopfschutteln bei den Prediger:in-
nen zu provozieren oder Aufmerksamkeit und Klicks
zu erzeugen. Zwischen den allgemein spirituellen,
humorigen und altersrelevanten Themen finden sich
allerdings immer wieder diskriminierende oder sogar
herabwurdigende Aussagen Uber Frauen, queere
Menschen, Andersglaubige oder zur Demokratie all-
gemein.
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Frauen- und LQBTIQ*-Feindlichkeit

Besonders salafistische Influencer:iinnen duBern sich
in Videoansprachen immer wieder zur Rolle der mus-
limischen Frau und zu angeblichen Unterschieden
zwischen ihnen und Mannern. Im Vordergrund ste-
hen Themen wie Verschleierung, Verhaltensvorschrif-
ten sowie die Pflichten als Ehefrau. Adressiert werden
mit den Videos meist Muslime als Ehemanner, Vater
oder Brlider, die ,ihre” Frauen entsprechend anleiten
sollen. Gemal der fundamentalistischen Auslegung
der Quellen des Islams werden Musliminnen nicht die
gleichen Rechte zugestanden wie Muslimen. So duirf-
ten sie etwa nicht ohne mannliche Begleitung reisen.
Teils wird verbreitet, es sei ihre Aufgabe, dem Ehegat-
ten auf seinen Wunsch hin verfligbar zu sein — auch
sexuell. Selbst Gewalt gegen Frauen wird bisweilen
als legitimes Mittel der ,Zlchtigung” dargestellt.
Schlie3lich werden Emanzipation und Gleichstellung
bzw. Gleichberechtigung als westliche Erfindung und
als vermeintlich gefahrlicher Irrweg abgelehnt. Ange-
sichts dieser Positionen kann sich insbesondere unter
Jugendlichen muslimischen Glaubens die Vorstellung
von Frauen als minderwertig verfestigen. Junge Mad-
chen kénnen sich abgewertet und diskriminiert fih-
len.

Im salafistischen Milieu wie im politisch-aktivistischen
Umfeld findet sich Queerfeindlichkeit. Die Diffamie-
rung von LGBTIQ* richtet sich vor allem gegen Homo-
sexualitat und Transidentitat. Gleichgeschlechtliche
Liebe qilt als widernaturlich und eine ,Priifung Al-
lahs”, der zu widerstehen sei. Offentliches Engage-
ment daflr gefahrde die gottliche Ordnung und die
Familie. Eine vermeintliche ,LGBTIQ*-Propaganda” sei
Teil des herrschenden ,Meinungsdiktats” und Aus-
druck des Kampfes gegen islamische Werte. Kinder,
so wird unterstellt, sollen dadurch sexualisiert, indok-
triniert oder umerzogen werden.




dann konnte man wissen, dass wir Muslime auch Schwule
akzeptieren, aber sie,es halt nicht ausleben diirfen.

,Schwulseins ausleben” verboten: Anti-queere Aussagen
werden bei StraBenumfragen eingeholt, auch von offenbar
Minderjahrigen. (Quelle: YouTube; im Original unverpixelt)

Islamistische Influencer:innen vermeiden rechtswid-
rige Aussagen und bleiben mit Formulierungen be-
wusst im Rahmen der Meinungs- und Religionsfrei-
heit. Das gilt auch fir queerfeindliche AuRerungen,
die sie in Kommentaren dulden, oder Meinungen von
Interviewpartnern, die sie als vermeintliche Mehr-
heitsmeinung und Volksstimme prasentieren.

Selbst wenn sich die Aussagen im rechtlichen Rah-
men bewegen, kann der Gesamttenor islamistischer
Auftritte die grundlegende Gleichwertigkeit von
Menschen unabhangig von Geschlecht oder Sexuali-
tat verneinen. Jugendliche, die sich orientieren und
ihre geschlechtliche und sexuelle Identitat noch her-
ausbilden mussen, konnten hierdurch in ihrer Ent-
wicklung beeintrachtigt werden.

Abgrenzungspropaganda und
Demokratiefeindlichkeit

Besonders politische Islamist:innen nutzen Erfahrun-
gen und Berichte von rassistischen Ubergriffen und
Missstanden flr ihre Zwecke. Dabei prangern sie
nicht nur reale Ereignisse an, sondern verbreiten auch
verzerrende Darstellungen oder sogar Falschmeldun-
gen. Die Opfer- und Verschwérungserzahlung, dass
ein globaler Kampf gegen ,die Muslime” stattfande,
soll damit belegt werden. Jungen Menschen mit Mig-
rationshintergrund wird so ein Deutungsangebot fir
Rassismus- und Diskriminierungserfahrungen
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gemacht. Konkret in Deutschland, so heif3t es, wiirde
»~Zwangsassimilation” betrieben, um die muslimische
Identitat bzw. den wahren Glauben auszuldschen.
Das Eintreten flr pluralistische Werte, z. B. die Akzep-
tanz von Homosexualitat, gilt als Angriff auf den Is-
lam. Das soll zeigen: Der vermeintlich wahre Islam
und liberale Demokratie sind unvereinbar, daher
auch Muslim:innen und Mehrheitsgesellschaft.

Junge Muslim:innen sehen sich dabei aber nicht nur
unter Druck, sich flr eine gesellschaftliche ,Seite”
(und damit gegen die andere) entscheiden zu mus-
sen. Neben kultureller und sozialer Selbstabgrenzung
und damit gesellschaftlicher Polarisierung wird be-
sonders von salafistischen Influencer:innen ein reli-
gios begriindetes Ungleichwertigkeits- und Uberle-
genheitsdenken vermittelt. So befindet etwa Prediger
El-Azzazi in einer Online-Frage-und-Antwort-Runde,
dass eine enge, vertrauensvolle Freundschaft mit
Christiinnen nicht erlaubt sei — wie Drogenabhangige
wurden die Unglaubigen einen ,runterziehen”.

Darf man christliche Freunde haben??

lim:innen propa- k
giert. (Quelle:

TikTok, im Original
unverpixelt) 4‘

Verschiedene politische und gesellschaftliche Prob-
leme nutzen Hizb-ut-Tahrir-nahe Akteur:innen, um
die Errichtung eines Kalifats im Nahen Osten zu pro-
pagieren. Dieses religiose Staatsmodell unter

Keine enge
Freundschaft mit
Unglaubigen:
Auch religios wird

die Abschottung M
gegen Nicht-Mus-




islamischer Vorherrschaft gemaR der Scharia’ dient
immer wieder als Utopie und Ausweg aus der be-
haupteten systematischen Unterdriickung und Unge-
rechtigkeit. Dass Nicht-Muslim:innen in diesem unde-
mokratischen Staatswesen nicht dieselben Rechte ge-
niel3en wirden wie Muslim:innen, wird selten thema-
tisiert.

Immer wieder behaupten die Islamist:innen, sich
nicht gegen die Demokratie zu wenden. Demokrati-
sche Rechte wie die Meinungs- und Religionsfreiheit
fordern sie ein, um sie fur ihre Zwecke zu nutzen.
Gleichzeitig werden jedoch Kernelemente und -ideen
der Demokratie wie Pluralitat und Vielfalt infrage ge-
stellt oder abgelehnt. Auch demokratische Wahlen
gelten als verboten, da Instanzen wie der Bundestag
~,menschengemacht” seien und nur Allah es zustln-
de, Gesetze zu erlassen. Ohnehin seien, so das ideolo-
gische Weltbild, alle politischen Parteien des parla-
mentarischen Systems muslimfeindlich.

Stimmungsmache gegen Israel

Wahrend salafistische Influencer:innen das Thema
nur sporadisch behandeln, ist der Israel-Gaza-Kon-
flikt® aktuell bestimmendes Thema politisch-aktivisti-
scher Islamist:innen. Die Hamas und ihr Terroriberfall
auf Israel am 7. Oktober 2023 werden dabei ausge-
blendet und das militarische Vorgehen Israels rein als
Gewalt gegen die gazaische Bevélkerung dargestellt.

Die emotionalisierenden, stark zugespitzten bis radi-
kalen Inhalte der islamistischen Akteur:innen verbrei-
ten sich rasch. Darin wird von einem ,Genozid” Israels
oder ,der Zionisten” am palastinensischen Volk ge-
sprochen oder dem Westen und besonders Deutsch-
land Mittaterschaft und Doppelmoral angesichts der
Unterstlitzung Israels vorgeworfen. Akteur:innen wie
Muslim Interaktiv oder Generation Islam nutzen den
Nahostkonflikt, um ihre ideologische Weltsicht und
Ziele zu verbreiten. Sowohl bei Live-Protestveran-

staltungen, die von ihnen medial ausgeschlachtet
werden, als auch in ihren reinen Online-Inhalten prei-
sen sie das Kalifat als Losung des Konflikts im Nahen
Osten. Muslim:innen, Juden und Jidinnen sowie
Christ:innen wiirden darin — unter islamischer Vor-
herrschaft - friedlich zusammenleben, so die Vision.
Das impliziert eine Auflosung des Staates Israel, der
als ,koloniales Projekt” oder ,imperialistisches Ge-
bilde” abgelehnt wird.

Generation Islam schreibt ebenso wie Muslim Interak-
tiv und Realitat Islam den Landesnamen Israel nur in
Anfuhrungszeichen. So wird deutlich gemacht, dass
man diesen Staat und sein Existenzrecht nicht aner-
kennt. Teils verwenden sie zudem sogenanntes Leet-
speak flir das Wort ,Israel”: Buchstaben werden durch
Ziffern ersetzt (,Isr431"). Als Form der Codierung wird
Leetspeak allgemein verwendet, um Wortfilter auszu-
tricksen, z. B. bei problematisch eingestuften Wortern
wie ,Sex” (,S3x") oder ,toten” (,t6t3n"). Auf die Weise
wurdigen die Islamistiinnen Israel zu einem verpon-
ten Reiz- oder Triggerbegriff herab.

,uBESCHIEBT i
llfskonvq|

In Anflihrungs-
zeichen und ver-
fremdet:
JISR43L", das im
Begleitkommen-
tar als ,Haufen
blutriinstiger
Verbrecher” ge-
schmaht wird.
(Quelle: Instagram)

7 Siehe zum Begriff der,Scharia” im Sinne einer islamischen gottgegebenen Rechtsordnung https://www.bpb.de/kurz-

knapp/lexika/islam-lexikon/21676/scharia/

8 Zu dem Thema siehe den jugendschutz.net-Report Der Israel-Hamas-Konflikt online.
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Drastische Opferbilder aus Gaza

Besonders auf den Kandlen politisch-aktivistischer In-
fluencer:innen werden seit Ende 2023 kontinuierlich
Inhalte zum Kriegsgeschehen in Gaza geteilt. Darun-
ter finden sich teils unzensierte Bilder und Videoauf-
nahmen von schwer verletzten, traumatisierten oder
toten Kindern und Kleinkindern. Es soll damit auf das
Leid der palastinensischen Bevolkerung hingewiesen
und der vermeintliche Volkermord durch Israel ange-
prangert werden. Die Bilder werden jedoch auch fir
die eigenen politisch-agitatorischen Zwecke instru-
mentalisiert. So etwa, um im ideologischen Mei-
nungsstreit auf Sozialen Medien zu ,punkten” oder
die deutsche Solidaritat mit Israel im Kampf gegen
die Hamas zu diskreditieren.

Bei islamistischen Angeboten auf X stiel$ jugend-
schutz.net auf explizite grauelpropagandistische Dar-
stellungen, die als Menschenwdrdeverletzungen und
damit potenzielle Verstol3e gegen den Jugendmedi-
enschutz zu werten sind. Teils I16schte der Dienst die
Posts, bevor jugendschutz.net aktiv werden konnte.
Anderen Inhalten leitete jugendschutz.net an die Me-
dienaufsicht weiter. Generell knnen minderjahrige
Nutzer:iinnen durch die drastischen Bilder und ihren
Einsatz nicht nur nachhaltig verstort werden, sondern
auch den Eindruck erhalten, es sei legitim, tote oder
leidende Menschen fiir Schock- und Uberzeugungs-
zwecke zu Schauobjekten herabzuwdrdigen.
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Islamistisches Influencing aus Ju-
gendmedienschutzperspektive

Abgesehen von den genannten VerstoBen registrier-
te jugendschutz.net keine Falle von absolut unzulas-
sigen Inhalten wie z. B. volksverhetzende Posts. Dis-
kriminierende oder feindliche AuBerungen gegen
LGBTIQ*, Frauen oder Andersglaubige werden statt-
dessen in Andeutungen und Mehrdeutigkeiten ver-
packt, teils bewusst relativiert oder als reine theologi-
sche Zitate und Glaubenssatze prasentiert. Auch klare
antisemitische Botschaften vermeiden die untersuch-
ten Islamist:innen; Feindbilder sind ,Israel” oder ,die
Zionisten”. Wer genau damit gemeint ist, bleibt meist
offen.

Grunde fiir das vorsichtige Auftreten dirften eine
grol3ere offentliche Aufmerksamkeit fir ,Islam-
fluencer:innen” und ihre Botschaften sein. Neben Ver-
botsdiskussionen (z. B. nach offentlichen Kundgebun-
gen von Muslim Interaktiv) und tatsachlichen Vereins-
verboten spielt vermutlich die Sorge vor der Account-
sperrung oder -I6schung auf reichweitenstarken
Diensten eine Rolle. Doch auch ohne Formen absolu-
ter Unzulassigkeit (z. B. die Verbreitung von verbote-
ner Propaganda wie die der Hamas) konnen Auftritte
von Islamist:innen Beeintrachtigungspotenziale fir
Minderjahrige beinhalten. So besteht die Moglichkeit,
dass Angebote in ihrem Gesamttenor grundlegend
herabsetzende, demokratie- oder menschengruppen-
feindliche Sichtweisen vermitteln, die Kinder und Ju-
gendliche in der Entwicklung ihrer Gemeinschaftsfa-
higkeit oder Eigenverantwortlichkeit einschranken.
Negativ auswirken kann sich zudem, wenn sich Ange-
bote gegen die Volkerverstandigung als Erziehungs-
ziel wenden und ganze Lander oder ihre Bevolkerung
pauschal damonisieren. Trans- oder homosexuelle so-
wie judische oder weibliche Minderjahrige konnen,
wenn sie sich Gber fir sie relevante Angebote als
Lkrankhaft”, ,boshaft” oder anderweitig abgewertet
sehen, in ihrer Personlichkeitsentwicklung gestort
werden. Das gilt umgekehrt flr junge Menschen, de-
nen aufgrund religios begriindeter Zugehérigkeiten
die Uberzeugung entwickeln, anderen tiberlegen zu




sein, sie abwertend behandeln zu dirfen bzw. fir sich
mehr oder andere Rechte beanspruchen zu kdnnen.

Informationen sowie Handreichungen, um mit Kin-
dern und Jugendlichen Gber Themen wie den Nah-
ostkonflikt zu sprechen und polarisierende, demokra-
tie-, frauen- oder LQBTIQ*-feindliche Positionen von
Islamist:innen einzuordnen, finden sich u.a. auf den
Webangeboten von ufuqg.de und der EU-Initiative
klicksafe.®

9 So z. B. zum Nahostkonflikt: https://www.ufug.de/publikation/nahostkonflikt-schule/, zu LGBTIQ*-Feindlichkeit in Sozialen
Medien: https://www.ufug.de/aktuelles/Igbtig-feindlichkeit-in-islamistischen-social-media-beitraegen/ oder zum Thema
Salafismus allgemein: https://www.klicksafe.de/salafismus.

Islamistisches Influencing



https://www.ufuq.de/
https://www.klicksafe.de/
https://www.ufuq.de/publikation/nahostkonflikt-schule/
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Weiterfithrende Informationen

@) www.jugendschutz.net

Meldemdoglichkeiten

@) www.jugendschutz.net/verstoss-melden

Uber jugendschutz.net

jugendschutz.net fungiert als das gemeinsame Kompetenzzentrum von Bund und Landern fiir den Schutz
von Kindern und Jugendlichen im Internet. Die Stelle recherchiert Gefahren und Risiken in jugendaffinen
Diensten. Sie wirkt darauf hin, dass VerstdRe gegen Jugendschutzbestimmungen beseitigt und Angebote so
gestaltet werden, dass Kinder und Jugendliche sie unbeschwert nutzen kénnen.

Die Jugendministerien der Lander haben jugendschutz.net 1997 gegriindet. Die Aufgaben wurden 2003 im
Jugendmedienschutz-Staatsvertrag (JMStV) festgelegt. Die Stelle ist seither an die Kommission fiir
Jugendmedienschutz (KJM) angebunden. 2021 hat der Bund jugendschutz.net als gemeinsamem
Kompetenzzentrum im Jugendschutzgesetz (JuSchG) ebenfalls eine gesetzliche Aufgabe zugewiesen.

jugendschutz.net wird finanziert von den Obersten Landesjugendbehérden, den Landesmedienanstalten
und geférdert vom Bundesministerium flir Familie, Senioren, Frauen und Jugend sowie der Europaischen
Union.

Versto3e im Netz kdnnen gemeldet werden unter: https://www.jugendschutz.net/verstoss-melden
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Die Veroffentlichungen stellen keine MeinungsauBerung des BMFSFJ oder des BAFzA dar. Firr inhaltliche Aussagen tragen die Autorinnen
und Autoren die Verantwortung.
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